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Entregas más que el
competidor, pero el
cliente no ve diferencia.
Y decide por el precio.
Cuando el mercado no percibe lo que te hace diferente, queda una

sola variable para competir: el precio.

Y toda caída de precio sale de tu margen.

Construimos el motivo por el que tu empresa es elegida,

protegemos ese activo y medimos cuánto vale.
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Does this sound familiar?

¿Reconoces esto?
Y no, no es solo contigo. Casi todo dueño de empresa que creció ya pasó por al menos uno de estos.

01 El cliente pide descuento como si tu empresa fuera igual a cualquier otra.

02 A la hora de explicar por qué elegirte, la respuesta sale genérica.

03 La marca no acompañó el tamaño que la empresa tiene hoy.

04 No sabes si tu nombre, dominio y perfiles están realmente protegidos.

05 La reputación de la empresa en internet anda por su cuenta, y nadie la cuida.

06 Si preguntaran cuánto vale tu marca, no tendrías el número.

Lo que cuesta dejarlo así
Sin un motivo claro para ser elegida, la empresa compite en el único terreno que queda, el precio. Y una

marca sin dueño, sin defensa y sin medición es un activo que pierde valor todos los días.

01
Poder de fijación de precios que se va poco a poco.

02
Un nombre expuesto: alguien puede registrarlo antes, copiarlo, o dañar la reputación sin

respuesta.

03 Una marca que vale menos que la empresa detrás de ella, y nadie lo nota porque nadie lo

mide.

Diferenciación no es hablar más alto que el competidor. Es tener un

motivo real para ser elegida, protegerlo y poder mostrar, en un

número, que vale.
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Por qué pasa esto
Un posicionamiento débil casi nunca es falta de calidad. Es falta de elección, y de cuidado.

La empresa creció, cambió, se volvió otra cosa, y la marca se quedó donde estaba, sin

registro firme, sin defensa, sin nadie mirando la reputación. Sin una decisión clara sobre qué

es la empresa y para quién, cada área comunica a su manera, y el mercado recibe ruido en

lugar de mensaje.

Con el tiempo, lo que era diferente se vuelve commodity, y la conversación baja al precio.

Lo que hacemos
Cuidamos la marca de punta a punta, y tratamos cada etapa como decisión de negocio, no de

gusto:

posicionamiento y construcción de la

marca, del análisis a la forma

registro de la marca, dominios y redes en

tu nombre

defensa contra copia y dilución guardia de la reputación online

valuation periódico, en informe

Ninguna elección se justifica por preferencia personal. Al final, la marca no se defiende con

opinión: se defiende con la cadena de decisiones que la construyó.

Es nuestra metodología TIMBRE en acción: seis actos que van del primer sonido al

sello de valor, cada uno cerrado por un documento firmado por los socios.
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Una pregunta directa

Traer diferenciación y poder a la marca no es discurso.

Construimos, registramos, protegemos, cuidamos la reputación y medimos

el valor. Cuando el número sube, el resultado dejó de ser opinión.

Ya ayudamos a empresas de diferentes sectores a salir de la disputa por precio, registrar y defender la marca,

cuidar la reputación y acompañar el valor de la marca a lo largo del tiempo.

Conversar sobre mi

marca

WhatsApp +55 (41) 98752-1444

fale.com@advisor.tips

advisor.tips/es/contacto

P R E S E N TA D O  P O R

Nombre Teléfono Correo electrónico
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